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Existe presion por

incrementar inventarios

A

Se incrementan los

mantenimientos
correctivos

La rentabilidad de la
empresa sufre

Hay presion por
incrementar horas
extraordinarias

T

A

Se pierden
ventas
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12

Cada vez es mas dificil
cumplir el plan de
mantenimiento preventivo
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Los puntos de venta

T

.

Las metas de
venta exigen un
buen FILL RATE

clientes esta por
debajo de 95%

Los agotados
reducen el FILL
RATE en los
pedidos

Los puntos de venta

tienen agotados

pierden ventas }

( )
Las ventas que
Se desperdicia pierde un punto de
. venta tambien las
capacidad pierde el
proveedor

T N y
Existe frecuente presion por
reprogramar la produccion

El FILL RATE hacia los Los clientes

tienen espacio y
capital limitados

|

Tenemos
agotados

A

Intermediate Effect

Existe presion por
reducir inventarios
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A veces el pronostico
sobrestima la demanda
otras veces la subestima
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T

El pronostico de
la demanda es
inexacto

A

Tenemos exceso
de inventario

Los volumenes de
venta diaria de cada
cliente por cada SKU
son mucho menores

que las ofertas en

liquidacion
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Las liquidaciones
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trasladan sobrestock a

los puntos de venta

()

Las liquidaciones
implican
descuentos por un

compra
\_

volumen minimo de

\

~
La liquidacion
resta atencion a
los productos de
mayor rotacion
(canibalizacion).
J

Cada cierto tiempo se
liquida con descuento o
merma inventario

J

A veces no se puede reponer
agotados (capacidad y espacio
ocupados en otros productos)
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El tiempo de reposicion de
cada item es largo y variable

A

El espacio en

bodegay el capital

son limitados




